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Commercio e servizi. Confimprese: sul territorio il 7 ,6% dei negozi in network, erano il 7,1% nel 2004

Il franchising si fastrada

Circa 2mila gli esercizi in regione - Preferite le attivita finanziarie

. Pertipologia

La diffusione % dei franchisor in Emilia-Romagna nel 2006 suddivist

per settore
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Fonte elaborazione su dati rilevati dall Osservatorio Permanente '

sul Franchising ne! 2006

Francesco Sironi

BOLOGNA

=3 Franchising in crescita nel

2006 in Emilia-Romagna con pro-

spettive di espansione: & la quinta

regione per affiliazioni commer-

ciali, conil7,6% sultotale naziona-
le,dopo Lombardia (quasi un ter-

zodelleretiinItalia), Lazio, Vene-

to e Piemonte. Rispetto al 2004

I'incremento ¢'é stato anche selie-

ve:eranoil 7,1 per cento.

In termini assoluti si tratta di

ILTREND

L’Emilia-Romagna

é quinta in ltalia

per presenza di affiliati

ma & bassa (massimo 4,5%)
lincidenza sul retail

poco meno di zmila esercizi, in
maggioranza (1'85% circa), punti
vendita in franchising, dove cioe
il rapporto di lavoro & con I'im-
prenditore (il franchisee) che
sfrutta marchi e know how, men-
treil franchisor prestaservizie as-
sistenza (nei punti vendita diretti
il personale dipende invece dalla
casamadre).

1l dato & stato rilevato dall Os-
servatorio permanente sul fran-
chising (partecipato fra gli altri

daun consorzio di universita, As-

sofranchising, Istituto Tagliacar-
ne) per Confimprese che con
Confindustria Rimini ha promos-
so nei giorni scorsi un incontro
sulle opportunita di business per

gli imprenditori. «E il mezzo piu

rapido e flessibile per accedere al
mercato e valorizzare un mar-
chio, maé benec chiarire che non ¢
la panacea. I rischi ci sono, anche
se si dividono con altri imprendi-
“tori», spiega Bernardino ‘Quat-
trociocchi dell’Osservatorio del
franchising ericercatore dell'Uni-
versita La Sapienza diRoma:
L'incidenza sul retail tradizio-

nale & perd ancora modesta e va--

ria. nel territorio: la.forbice va
dali'y,6 al 4,5 per cento. Ben 632
esercizi sono attivi nel capoluo-
go;beneanche la Romagna, in par-
ticolare la provincia di Cesena-

Forlicon sz, mentre 371sonoaRi-

mini. La costa adriatica riscuote
Iinteresse di molti operatori. Eso-
prattutto qui che Ja Frimm, rete
immobiliare, punta a sviluppare
200 agenzie entro il 2008 e tratta-
re 4milaimmobilimentre laBrico-
center, gid presente a Bologna,
ParmaeFerrara, progettaapertu-

reaForli, Cesena e Rimini conun,

nuovo format commerciale.

Per il resto, 'Emilia-Romagna
presenta sintonie e peculiarita ri-
spetto al panorama nazionale.

Noné terradiconquista di grandi

network: il 90% si colloca frasi e

150 punti vendita, lontani dagli
standard europei. «E comunque
un mercato interessante, anche
semolto competitivox, dice Ales-
sandro Dellino, responsabile del-
laCartridge World, che nel prossi-
mo triennio punta a inaugurare 2
punti vendita in Emilia-Romagna
per larigenerazione delle cartuc-
ce per stampanti.

Articoli - per la persona
(33,40%) con 681 punti vendita,
ma anche per la casa, sono invece

un carattere distintivo dellaregio- -

ne anche se i servizi costituisco-
no la categoria merceologica pil

gettonata con 812 -esercizi.

'(42,80%): fra.questi, quelli finan-
ziari ne rappresentang un terzo.
"«Si tratta di attivita — continua
Quattrociocchi — dove in genere

¢ sufficiente un buon consulente

“eun’efficace comunicazione, spe-

cie se manca uno specifico pro-
dottodaspingere. Un’agenziaim-
mobiliarerichiede uninvestimen-
to medio non proibitivo, intorno
ai gomila euro, senza necessita di
grandi spazi». Rari infine i feno-
meni speculativi: le imprese che
piombano nel mercato come me-
teore, al solo scopo di drenare li-
quidité, non hanno fatto fortuna
in Emilia-Romagna.

Per Enrico Rossini, consnglle-
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re di Confimprese, il settore € in
forte transizione «complici le li-
beralizzazioni, la legge del:2004,
illavoro di promozione delle asso-
ciazioni di categoria, ma soprat-
tutto professionisti preparatie ca-
paci di intraprendere operazioni
commerciali di qualita». E con
una discreta redditivita che (pre-
tasse) viene stimatafrailizal 20%
delfatturato. «Dipende molto dal-
latipologia. Nellaristorazione ad
esempio — precisa Rossini — in-
cidono molto i costi della struttu-
raec’e pilumarginalita». )
Per I'affiliazione al marchio la
pratica della quota di ingresso ¢
ormai residuale. Esistono altre

-forme di collaborazione: il fran-

chisor spesso & disponibile a so-
stenere parte della fideiussione o
le spese per I'allestimento dei ne-
gozi oppurc ad estendere le op-
portunita di vendita sul territo-*
rio, i servizi o I'accesso alle'ban-
che dati.

@D  www.ilsole24ore.com/economia
Sulsitoi dati sul franchising in regione
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Larete in Emilia-Romagna
e Le affiliazioni commercialiin
regione son01.995,inlarga
maggioranza costituite da
puntivenditain franchising
(I'azienda madre, il franchisor,
_cedemarchioe presta
assistenza, mentreil personale
dipende dall’imprenditore).
Sulcomplessodelleretiin
franchisingin Italia,
I'Emilia-Romagnarappresenta
il7,6% conunpesosul -
commerciotradizionale
stimatofral'1,6 eil4,5 per
cento. Il settore & stato
regolatoin modo organico
dallalegge 129 del2004.

Categorie merceologiche

n I servizi rappresentano la
categoria merceologica pill
‘diffusaconil 42,8%, seguiti
dagliarticoli per la persona con
quasi un terzo delle affiliazioni.
All'interno dei primi le attivita
finanziarieinteressanoit

. 33,3%delleimprese.Le .
maggiori presenze sono nel
capoluogo (632 esercizi),maé
inespansione il mercatoin

* Romagna.

Leassociazioni
a Oltrea Confimprese (67
aziende, 150 marchie 400mila
addetti), il settore &
rappresentatodalla
Federazioneitaliana
franchising — che aderiscea

. Confesercenti—eda

" Assofranchising, legataa
Confcommercio, che haaperto
inEmilia-Romagnail
Franchising Paint, servizio di
consulenza effettuato nelle
sedi Ascom attraverso appositi

| sportelli. '
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